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Weg ins Rampenlicht

MARKETING: Bei der ,Komma“ konnten sich zwiif
Junguntemehmer auf einer Fachmesse prasentieren.

Eine gute Geschifisidee ist das
eine, sic Gewinn bringend zu
vermarkten das andere. Wer dies
schaffen will, muss sich ins Gesprach
bringen, etwa fiber cine Fachmes-
se. Allerdings kostet die Teilnahme
nicht nur Geld, sondem auch Zeit zur
Vor- und Nachbereitung. Von bei-
dem haben Jungunternchmer meist
nicht genug. Um ¢inigen von ihnen
den Einstand zu erleichtern, hat die
IHK-Akademie  Miinchen-Wester-
ham Anschubhilfe geleistet. Zwdlf
Griinder aus der Region durfien sich
Ende Januar auf der ,Komma' pra-
sentieren, der bayernweit grobten
Messe fiir Marketing und Kommu-
nikation in Miinchen. Thr Motto:
»Neue fiir Meue Mirkte”, Dic Jung-
unternehmer profitierten dabei nicht
nur von einer verbilligten Stand-

miele, sondern auch von der Be-
treuung vor Ort.

Zu den Teilnchmem gehorten etwa
die Firmen ,nota bene Agentur filr
Veranstalungen Pharma und Ge-
sundheit”, ,.Xpert Mind" — sie bietet
ganzheitliche Losungen zur Kunden-
ansprache - sowic ,AudioTravel”,
die cinen mobilen Miinchen-Stadt-
fithrer zum Anhéren entwickelt hat.
Auch Barbara Luigs war mil ihrem
LLuigs Gesundheitscoaching™ dabei
und ist begeistert: ,Ich habe rund
40 neue Kontakte gekniipft; wenn
nur dic Hilfte davon zu Neukunden
wird, muss ich jemanden einstellen.”
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